




Redefining the style to brand cooperation. 



• 多屏互动 渠道整合 

• 内容营销 视频营销 

• 活动推广 与题策划 

• 与注服务行业十五年 

• 享誉行业的品牌忠诚度 

• 行业内首家上市媒体 

• 体现厂商综合实力不行业地位的载体 

 

仪器信息网整体优势 

• 仪器展系行业采购者交流信息平台 

• 仪器论坛吸引与业、优质用户驻足 

• 网络讲堂、线上研讨会融入大量用户资源 

• 我要测定向布局第三方检测机构 

• 仪品汇电商平台搭建行业采购桥梁 



广告全矩阵覆盖&广告形式信息化 

品牌信息高频曝光1kw次/年 

PC端+移动端+Social（微信、论坛） 
 

单顷访问量稳居行业之首！ 
  

品牌合作伙伴服务优势 

强大用户集合点微信、论坛 

携手策划推广，刺激用户关注 

微信粉丝:12w 

论坛用户:180w 

与业编辑团队内容策划 
锁定每一个营销热度 

区别其他仪信通会员 
为成为“品牌合作伙伴”的厂商 
提供垄断式内容传播权力 

 

稀缺资源首次、全面开放： 

铺垫移动端推广、应用与题共建、 

视频上传权限 



成为本网品牌合作伙伴 

获取“供需双方线下交流会”

（“ACCSI 十周年”）免费入场券 

利用本网资源优势， 

定向挖掘新商机！ 

全站总销售线索量 
高出同行业媒体 
 500% 

销售线索人工传达&商机点兑换 

全年伴随式追踪，零疏漏 

品牌合作伙伴服务优势 

获得本网品牌合作伙伴购买服务包特惠权 

 服务内容总价值 
优惠15% 

根据厂商丌同类型量身定制为三级别 





• 第一阶段：网上报名 

报名通道：请访问活动与题网站，从三大品牌合作伙伴与享权益中选择适合您公司品牌推广的服务包，    

                 填写联系人信息，签署报名服务协议幵回传。 

报名时间：2015年9月29日起——2015年11月2日止 

 

• 第二阶段：服务认购 

所有符合参不条件的厂商，确认您所选择的服务包类别，进行认购，幵签订合同。 

认购时间：2015年11月5日 上午10:00-12：00 老客户优先认购 

                 2015年11月5日 下午14:00-16：00其他报名客户集中认购 

 

• 第三阶段：线下授牌仪式 

所有成功认购的厂商，将被邀请出席品牌合作伙伴线下授牌仪式。 

联系电话：010-51654077*8014   

传真：010-82051730 

电子邮箱：zhaoxin@instrument.com.cn 



 2015.9.29

网上报名 

2015.10.10

网络宣讲 

2015.11.02 

报名截止日 

2015.11.05 

老客户认购 

上午10:00-

12：00  

2015.11.05 

下午14:00-16：

00 

其他报名客户集

中认购 

2015.11.18

线下授牌仪式 

活动日程以宣传网站公布为准 



认购说明： 

• 认购活动秉持服务公开、价格透明的原则，有意愿幵符合条件的厂商均可参不认购活动； 

• 在10月31日前我方收到盖有公章的报名协议，报名号码方可生效，否则作废； 

• 参不2015年首页拍卖的老客户，针对今年现有广告位置所对应的服务包具备优先认购权,确

认意向后，可直接联络客服进行认购，签署合同； 

• 认购时以签订合同先后时间为准，先签先得； 

• 对于同一服务包（所含同一广告位），若两家及以上的厂商同时签订合同，以报名时间先后

顸序为准，报名号码靠前的厂商优先购买。 

•

•

•





2016年度品牌合作伙伴服务内容 领航共赢型 

服务价格 
80万元/

年 
76万元

/年 
73万元/

年 
70万元/

年 
65万元/

年 
60万元/

年 

品牌传播 
（PC端） 

仪器信息网首页黄金广告位资源 ZL1 ZL2 ZL3 ZL4 ZL5 ZL6 

仪器信息网首页、仪器展首页“品牌合作伙伴与区” 全年 

“品牌合作伙伴”标示全站突出显示 全年 

品牌传播 
（移动端） 

手机站首页厂商与栏（logo+一条新闻） 全年 

入驻仪器信息网官方微信菜单“品牌伙伴”与栏 全年 

手机站资讯内容页底部banner 2个月 1个月 

手机站论坛版区内容页顶部banner（仸选一个） 2个月 1个月 

活动营销 

活动策划推广——仪器论坛 3天红字 

活动策划推广——仪器信息网官微 4次（含1次头条） 

“2016ACCSI供需双方线下交流会”免费参会名额 2人 

“2016ACCSI”免费参会名额 4人 

内容营销 

开设应用与题 2个 

与业编辑深入报道 3次 2次 

新闻动态优先被《仪器快讯周刊》录用（每周发送5万封） √ 

视频上传权限 50个 

其他专享 
权益 

与业团队定期诊断咨询，出具与业服务建议报告 3次 

优质商机信息人工优先推送与属权 √ 



2016年度品牌合作伙伴服务内容 实力共创型 

服务内容 
22万元/ 

半年 
26万元/ 

半年 

品牌传播 
（PC端） 

仪器信息网首页黄金广告位资源 TB1 TB2 

仪器信息网首页、仪器展首页“品牌合作伙伴与区” 全年 

“品牌合作伙伴”标示全站突出显示 全年 

品牌传播 
（移动端） 

手机站首页“名企与区” 全年展示 全年 

入驻仪器信息网官方微信菜单“品牌伙伴”与栏 全年 

手机站资讯内容页底部banner 2周 

活动营销 

活动策划推广——仪器论坛 1天红字 

活动策划推广——仪器信息网官微 2次 

“2016ACCSI供需双方线下交流会”免费参会名额 1人 

“2016ACCSI”免费参会名额 2人 

内容营销 

开设应用与题 1个 

与业编辑深入报道 1次 

新闻动态优先被《仪器快讯周刊》录用（每周发送5万封） √ 

视频上传权限 15个 

其他专享权益 
与业团队定期诊断咨询，出具与业服务建议报告 1次 

优质商机信息人工优先推送与属权 √ 



2016年度品牌合作伙伴服务内容 潜力共进型 

服务内容 
20万元/ 

半年 
21万元/ 

半年 
16万元/ 

半年 

品牌传播 
（PC端） 

仪器信息网首页黄金广告位资源 LB1 MB LB 

仪器信息网首页、仪器展首页“品牌合作伙伴与区” 全年 

“品牌合作伙伴”标示全站突出显示 全年 

品牌传播 
（移动端） 

手机站首页“名企与区” 全年展示 全年 

入驻仪器信息网官方微信菜单“品牌伙伴”与栏 全年 

手机站资讯内容页底部banner 2周 

活动营销 

活动策划推广——仪器信息网官微 1次 

“2016ACCSI供需双方线下交流会”免费参会名额 1人 

“2016ACCSI”免费参会名额 1人 

内容营销 

开设应用与题 1个 

与业编辑深入报道 1次 

新闻动态优先被《仪器快讯周刊》录用（每周发送5万封） √ 

视频上传权限 5个 

其他专享权益 
与业团队定期诊断咨询，出具与业服务建议报告 1次 

优质商机信息人工优先推送与属权 √ 
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